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二、说明、目录、图表目录

        传统意义上的专业市场是一种以现货批发为主，集中交易某一类商品或者若干类具有较

强互补性或替代性商品的场所，是一种大规模集中交易的坐商式的市场制度安排。专业市场

的主要经济功能是通过可共享的规模巨大的交易平台和销售网络，节约中小企业和批发商的

交易费用，形成具有强大竞争力的批发价格。专业市场的优势，是在交易方式专业化和交易

网络设施共享化的基础上，形成了交易领域的信息规模经济，外部规模经济和范围经济，从

而确立商品的低交易费用优势。

        专业市场从农场兴起，是传统集贸市场向专业化方向发展的结果，因此其&ldquo;专

业&rdquo;性是相对于集贸市场而言的。与集贸市场相比，专业市场的&ldquo;专业&rdquo;性

主要表现在：首先是市场商品的专门性，其次是市场交易以批发为主，再次是交易双方的开

放性。将这些特点综合起来，简而言之，专业市场的内涵就是&ldquo;专门性商品批发市

场&rdquo;。根据以上特点，可以比较清晰地把专业市场同综合市场，超级市场，百货商店，

菜市场，零售商店，专卖店，商品期货交易所，集市，庙会等各种市场形态区别开来。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国专业市场建设行业发展态势与市场年度调研报告》

共九章。首先介绍了专业市场建设行业市场发展环境、专业市场建设整体运行态势等，接着

分析了专业市场建设行业市场运行的现状，然后介绍了专业市场建设市场竞争格局。随后，

报告对专业市场建设做了重点企业经营状况分析，最后分析了专业市场建设行业发展趋势与

投资预测。您若想对专业市场建设产业有个系统的了解或者想投资专业市场建设行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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7.2 珠三角及福建地区专业市场区域发展格局



7.2.1 珠三角及福建地区产业战略布局与发展规划

7.2.2 珠三角及福建地区重点省市专业市场分析

（1）广东省专业市场发展现状分析

（2）福建省专业市场发展现状分析

7.3 环渤海地区专业市场区域发展格局

7.3.1 环渤海地区产业战略布局与发展规划

7.3.2 环渤海地区重点省市专业市场分析

（1）北京市专业市场发展现状分析

（2）天津市专业市场发展现状分析

（3）河北省专业市场发展现状分析

（4）山东省专业市场发展现状分析

7.4 中部地区专业市场区域发展格局

7.4.1 中部地区产业战略布局与发展规划

7.4.2 中部地区重点省市专业市场分析

（1）湖北省专业市场发展现状分析

（2）湖南省专业市场发展现状分析

（3）河南省专业市场发展现状分析

（4）安徽省专业市场发展现状分析

7.5 西南地区专业市场区域发展格局

7.5.1 西南地区产业战略布局与发展规划

7.5.2 西南地区重点省市专业市场分析

（1）四川省专业市场发展现状分析

（2）重庆市专业市场发展现状分析

 

第8章：中国专业市场领域代表性企业案例分析

8.1 中国专业市场领域企业发展概况

8.2 中国专业市场领域代表性企业案例分析

8.2.1 浙江中国轻纺城集团股份有限公司经营情况分析

8.2.2 海宁中国皮革城股份有限公司经营情况分析

8.2.3 浙江中国小商品城集团股份有限公司经营情况分析

8.2.4 深圳华强实业股份有限公司经营情况分析

8.2.5 深圳赛格股份有限公司经营情况分析



8.2.6 广州市广百展贸股份有限公司经营情况分析

8.2.7 四季青服装集团有限公司经营情况分析

8.2.8 颐高集团有限公司经营情况分析

8.2.9 浙江中国科技五金城集团有限公司经营情况分析

8.2.10 浙江路桥中国日用品商城市场开发经营有限公司经营情况分析

 

第9章：中国专业市场的发展前景及投融资建议

9.1 专业市场的发展前景及发展趋势分析

9.1.1 专业市场的发展前景预测（）

9.1.2 专业市场的发展趋势

9.2 专业市场建设的投资风险及建议

9.2.1 专业市场建设的投资机会分析

9.2.2 专业市场建设的投资特性分析

9.2.3 专业市场建设的投资风险分析

9.2.4 专业市场建设的投资建议

9.3 专业市场建设的融资模式及建议

9.3.1 专业市场建设的融资模式

9.3.2 专业市场建设的融资建议
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